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Выявление психотипов целевых аудиторий (ЦА) В2С

Изучили рекламные креативы со статистикой и 
сайт компании.

Посредством проективных методик выявили 
ключевые смыслы, которые бренд транслирует 
через визуалы и семантику сообщений.

Описали психотипы целевых аудиторий, которые 
привлекает бренд.

Сформировали гипотезы о возможных 
персонализированных концепциях 
позиционирования для каждой из выявленных 
аудиторий.

Подготовили рекомендации для создания 
адаптированных креативов: цвета, геометрия, 
визуал, семантика, люди, взаимодействия.

Описали усредненный креатив, подходящий для 
всех четырех ЦА.

Содержание исследования:



ЦА-1 «Красотки»

Гендер: Женщины

Ключевые личностные черты: Яркие, 
Модные, Зависимые от социальных оценок, 
Чувствительные, Эмпатичные

Ценности: 
Социальный статус, Забота о себе, Комфорт, 
Эстетика, Пассивный доход, Признание

Чем занимаются:
• Самовыражаются, блистают, покоряют, 

позволяют себя любить. 
• Предприниматели в сфере услуг, торговли, 

индустрии красоты, моды, организации 
мероприятий, интернет-торговли, искусства. 

• Блогеры, представители творческих профессий
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Цвета Геометрия Интересы

ЦА-1 «Красотки»



• Ярко
• Богиня
• Шопинг
• Дорого
• Мода
• Красота
• Нежная
• Замечать
• Идеальный
• VIP

• Чувства
• Привлекать
• Комфорт
• Натурально
• Флирт
• Забота
• Внимание
• Признание
• Обольщение
• Страсть

Семантика Примеры слоганов

• Тебя заметят
• Будь яркой
• Ты самая важная персона – везде
• Выбирай и обольщай
• Идеальная внешность для идеальной тебя

ЦА-1 «Красотки»



ЦА-1 «Красотки»
Визуал:
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ЦА-1 «Красотки»



Универсальный креатив для всех четырёх ЦА

Визуал:
демонстрация своей красоты, уверенности и 
успешности

Эмоции:
эмпатия, доверие, честность

Геометрия:
округлые формы

Люди:
мужчина, женщина или без действующих лиц

Взаимодействия:
с собой или продуктом

Цвета: 
натуральные оттенки красного, синего, коричневого

Побуждающие мотивы покупки: 
внимание и забота о себе, которая помогает улучшить 
улучшить качество жизни и достигать своих целей
целей

Общая идея позиционирования: 
бренд №1 – внимание, уход и самовыражение

Семантика:
забота, внимание, доверие, красота, защита 



Спасибо !
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